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DIARIO DI BORDO DELL'ECONOMIA - CENTRO STUDI TAGLIACARNE

EXPORT, LE NUOVE ROTTE DEL PIEMONTE

. Superficie: 18 %

I made in Italy sta dimostrando
una nuova vivacita sui mercati
internazionali, che sembra
lasciarsi alle spalle I'annus orribi-
lis della pandemia, anche se
gquesto processo sta avvenendo
con diverse intensita sia a livello
settoriale che territoriale. Nel
primo trimestre 2021 'export
italiano ha sfiorato i 118 miliardi
di euro, superando i livelli pre-
covid, coninincremento dell'r,4%
rispetto all’'analogo periodo del
2019 (che ¢ il benchmark tempo-
rale che siritiene opportuno
prendere in considerazione visto
che i primi tre mesi del 2020
erano gia condizionati dalla
pandemia). In questo contesto il
Nord Ovest appare ancorain
leggera sofferenza in quanto le
regioni che lo compongono (Li-
guria, Valle d'Aosta e Piemonte)
hanno chiuso con il segno menoil
primo trimestre dell’anno, con
perdite molto marcate in Valle
d’Aosta (-14,2%) e Liguria
(-10,2%). In queste regioni pero
I'impatto complessivo sull’'econo-
mia € stato limitato, a causa del
minore contributo delle vendite
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all'esteroalla formazione del
prodotto regionale: il rapporto fra
esportazioni e valore aggiunto ¢
all'incirca la meta di quello medio
nazionale. Il maggiore protagoni-
sta dell’export del Nord Ovest ¢
sempre il Piemonte che ha subito
una contrazione molto minore in
termini relativi (1'1,4%), per quan-
to significativa in valore assoluto.
Nel primo trimestre 2021 sono in
lieve difficolta le destinazioni
“tradizionali” delle merci delle
imprese nord-occidentali (quasi
tutti paesi europei piu Stati Uni-
ti), con diverse flessioni impor-
tanti che hanno riguardato in
particolare modo Regno Unito
(-22,7%) e Svizzera (-24,3%) men-
tre in espansione sono le vendite
verso la Cina (+11,4% conferman-
do la forte vocazione alle vendite
verso il colosso asiatico da parte
del Nord-Ovest) e Turchia
(+23,7%). Al parziale cedimento di
alcune delle classiche roccafort.
fanno da contraltare i risultati
conseguiti da destinazioni meno
consolidate, come Irlanda
(+288,4%) ¢ Brasile (+39,7%). Dal
punto di vista settoriale partico-

larmente positivo e 'andamento
dello storico comparto deil’aut-
motive (con un incremento di
quasiil 20%), il principale motore
di un settore - quello dei mezzi di
trasporto — che ha conseguito
importanti risultati anche per
quanto riguarda le navi e le im-
barcazioni. Piu in generale I'ana-
lisi delle produzioni vendute
all’estero vede un aumento della
polarizzazione verso le “classi-
che” vocazioni del territorio: agli
autoveicoli gia precedentemente
menzionati si affianca una consi-
derevole crescita dell'industria
alimentare e delle bevande, che
ha sfondato nel primo trimestre
dell'anno la soglia del miliardo e
mezzo di euro di export. Mentre
appaiono decisamente in difficol-
ta settori come l'oreficeria (una
specializzazione produttivain
particolare di una parte del Pie-
monte) e la produzione di mac-
chine per altri impieghi, ovvero
quelle destinate alla realizzazione
di specifiche produzioni, che
hanno perso quasi un quarto del
loro valore.
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