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. Superficie: 33 %

Le imprese delle filiere
piu innovative

Lo studio Tagliacarne

il fatturato pre Covid
nel 2021, il 45% nel 4.0

Giorgio Pogliotti
ROMA

Leimprese che operanoall’inter-
nodelle filiere, sonole piuinnova-
tive ed hanno aspettative piu posi-
tive sui tempi d’uscita dalla crisi. I
loro due punti di forza sono la
maggiore propensione ad innova-
re rispetto alle altre e una superio-
re apertura ai mercati stranieri.
Risultato: il 41% prevede di recu-
perareilivelli produttivi pre Covid
gia entro quest’anno (rispetto al
36% delle altre aziende), mala per-
centuale raggiunge il 45% consi-
derando le imprese in filiera che
hanno investito nelle tecnologie
4.0 (controil 35% delle altre azien-
de digitalizzate).

E questo il quadro che emerge
dauno studio realizzato dal céntro
studi Tagliacarne sulle 17 filiere
individuate dal ministero dello
Sviluppo economico, unarealta di
oltre 3,8 milioni diimprese attive
-il75% del sistemaimprenditoria-
leitaliano-, con pitt di 12 milioni di
addetti (71,4% del totale economia
extra-agricola) che genera 2.500
miliardi di euro di fatturato (78,9%
del totale industria e servizi). Dallo
studio emerge, in sostanza, come
lacollaborazione traimprese che
hanno attivita interconnesse lun-
go tuttala catenadel valore - dalla
creazione sinoalla distribuzione-
diunbene o servizio - rappresenta
unimportante fattore di competi-
tivita per gliimprenditori, soprat-
tutto se abbracciano il digitale
avanzato. Le leve strategiche su
cui queste imprese puntano per
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stare sul mercato sono principal-
mente l'innovazione e I'export,

considerando che il 62% delle
aziende che lavorano insieme ha
fatto investimenti per innovare
(contro il 38% delle altre) e il 22%
esporta, con punte che arrivano al
30% nellefiliere 4.0 (controil 24%
delle altre digitalizzate).
Torniamo al primo punto di
forzadiqueste aziende, ovverola
maggiore propensione ad innova-
rerispetto alle altre non operanti
infiliera (i1 62% controil 38%). Per
competere puntano soprattutto
sull’innovazione di prodotto (il
46% controil 25%) e di processo (il
39% controil 24%). Leffetto filiera
si fa sentire anche tra le imprese
cheadottano tecnologie 4.0: il 74%
delleimprese che collaborano tra
loro ha investito in almeno una
forma diinnovazione (tra quelle di
prodotto, processo, organizzativa,
marketing) controil 67% di quelle
noninfiliera. Questa diversa sen-
sibilita ad innovare mostra un dif-
ferenziale chearrivafinoa 17 punti
percentuali per quanto riguarda
I'innovazione di prodotto.
L’altro fattore di competitivita
¢ rappresentato dalla maggiore
apertura ai mercati stranieri, spe-
cie per quelle imprese che adotta-
no le tecnologie abilitanti. Il 30%
del fatturato delle filiere 4.0 € ali-
mentato dalle vendite estere, con-
tro il 24% di quello delle altre im-
prese digitalizzate non in filiera.
Le prime esportano anche media-
mente in pitt mercati rispetto alle
seconde (24 contro19).Inragione
di questi fattori, i curatori della ri-
cerca sottolineano come «nel Pnrr
siriservaattenzione al tema delle
filiere leggendolo sotto la lente
dell’internazionalizzazione pro-
prio sotto 1’asse strategico della
Transizione digitale».
Guardando ai settori, emerge
che quasi il 60% delle imprese
coinvolte nel sistema delle filiere

e positive sul futuro

operano nelle costruzioni e nel-
I'agrobusiness (rappresentano, ri-
spettivamente, il 29,1% e il 28,8%).
Mailloro peso percentuale scende
intorno al 30% se siconsideranoi
datioccupazionali (le costruzioni
rappresentanoil 18,8%;’agrobu-
siness il 12,6%) e di fatturato
(agrobusiness il 17,4%, le costru-
zioni I'11,8%). Tra le altre attivita
che sidistinguono per numero di
addetti spicca la sanita (9,8%), il
turismo-beni culturali (8,7%) e il
sistema moda 8,3 per cento.
Quantoal fatturato, invece, emer-
gono lefiliere dell’energia (11,2%),
deimezziditrasporto(9,8%)edel
sistema moda (7%).

Traleregioni spiccaildatodella
Lombardia, con oltre s8omilaim-
prese attive che operanoin filiera
(15% del totale nazionale). Seguo-
no la Campania (9,4%) e il Lazio
(9,2%). Tuttavia, guardando all'in-
cidenza delle filiere sul tessuto
produttivo di ciascuna regione la
pole position € occupata da Bolza-
no(conl'83,8% delle imprese in fi-
liera sul totale locale), seguono
Basilicata (81,1%) e Molise (80,8%).

«Affrontare la duplice fonda-
mentale transizione, ecologica e
digitale - commenta il presidente
di Unioncamere, Andrea Prete -
operandoin filiera e in rete € sicu-
ramente un vantaggio perle Pmi
che altrimenti farebbero fatica ad
affrontare queste trasformazioni
operando da sole. Il sistema ca-
merale & cosciente dell’importan-
za dellaquestione. Gia conlarete
dei Punti impresa digitale abbia-
mo reso disponibili sostegni spe-
cifici per le aggregazioni di im-
presa e oggi stiamo mettendo a
punto servizi diretti sia alla digi-
talizzazione, sia alla sostenibilita
delle filiere».
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Filiere, tecnologie 4.0 e innovazione

% imprese innovatrici* su totale imprese
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(*) Imprese che hanno fatto innovazione nel triennio 2017-19. Fonte: indagine Centro
Studi Tagliacarne-UniBRcamere (imprese manifatturiere 5-499 addetti)
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