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.. Superficie: 30 %

IMPRESE L'indagine di Terziario Donna Confcommercio con il centro studi Tagliacarne

Crediti bancari, una sfida
per le imprese femminili

123% rinuncia a chiedere l'intervento delle banche
Sul fondo dedicato ci sono 160 milioni per incentivi

destinati alla loro nascita, sviluppo e consolidamento

‘ Credito fa
rima con

credibilita, che le

imprese femminili

meritano

Roberta Girelli
Terziario Donna Confcommercio

Valeria Zanetti

@0 Le imprese femminili,
quasi 1 milione e 400 mila in
Italia, hanno difficolta di ac-
cesso al credito (39%) supe-
riori alle maschili (35%). Tra
le prime ¢ piu elevata l'inci-
denza di prestiti non accolti
(12% contro 4% delle ma-
schili). L'effetto & che il 23%
rinuncia a chiedere l'inter-
vento delle banche (contro
20% delle maschili). La si-
tuazione si aggrava per le
aziende «rosa» direcente co-
stituzione e per quelle guida-
te da giovani.

Tra i criteri seguiti dalle
banche per concedere il cre-
dito, ci sono infatti la solidita
patrimoniale e finanziaria.
Seguono le capacita di forni-
re garanzie reali e le possibili-
ta di crescita economica. No-
nostante il quadro, nel perio-
do pandemico il 44% delle
imprese femminili ha richie-
sto una nuova linea di credi-
to alle banche (il 31% siritie-
nesoddisfattadi quanto rice-
vuto). Il 75% ha fatto ricorso
alle misure di aiuto del Go-
verno per fronteggiare la cri-
sida Covid 19 (11 45% & rima-
sta insoddisfatta). Questi i
macro risultati dell'indagine
realizzata da Terziario Don-
na Confcommercio, in colla-
borazione con il Centro Stu-
di delle Camere di Commer-
gio «Guglielmo Tagliacar-
ne». esposti nel convegno
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«Le imprese femminili e 'ac-
cesso al credito», organizza-
1o nei giorni scorsi in Came=
ra di Commercio, a Verona.

All'evento, aperto dall'inter-
vento di Gilberto Pichetto
Fratin, viceministro dello
Sviluppo Economico, hanno
portato il loro saluto Paolo
Arena, presidente di Conf-
commercio, Paolo Tosi, vice-
presidente della Camera di
Commercio, Elisa De Berti,
vicepresidente della Regio-
ne e Federico Sboarina, sin-
dacodi Verona.

Alessandro Rinaldi, diretto-
re del settore Studi e statisti-
che del Tagliacarne, presen-
tando lindagine ha sottoli-
neato che rapporto traimpre-
se femminili e credito & pero
a un punto di svolta. «Sono
disponibili 160 milioni di eu-
ro a valere sul fondo impresa
femminile da dividere su
due linee d’azione: la prima
perincentivi destinati allalo-
ro nascita e sviluppo; la se-
conda per il consolidamento
delle esistenti», osserva. Ro-
berta Girelli, a capo di Terzia-
rio Donna Confcommercio
Verona e Veneto oltre che
consiglieranazionale con de-
lega al Credito, che ha orga-
nizzato e presentato 'evento
ha evidenziato che «credito
farima con credibilita, che le
imprese femminili merita-
no», e ha annunciato I'impe-
gno a strutturare percorsi di
educazione finanziaria rivol-
ti alle imprenditrici ed aspi-
ranti imprenditrici veronesi.
Anna Lapini, presidente na-
zionale, ricorda che sette
donne su dieci in Italia sono
imprenditrici, lavoratrici au-
tonome e professioniste. La
possibilita che dopo due an-
ni di Covid e con la guerra
nell’Est Europa in atto, 'Tta-

lia possa comunque sperare
di crescere € strettamente le-
gato al coinvolgimento delle
donne nell’attivita di impre-
sa. Luigi Dolci, componente
del consiglio di Federascom-
fidi; Franco Ferrarini, presi-
dente Valpolicella Benaco
Banca,; Chiara Tosi, avvoca-
tae giurista d'impresa; Anna
Fiscale, presidente e fonda-
trice dellimpresa sociale
Quid; Andrea Scaini, dotto-
re commercialista si sono
confrontanti nella tavola ro-
tonda finale.

«Le imprese femminili cre-
sceranno soprattutto nel ter-
ziario. La mediazione delle
associazioni di categoria, la
consulenza dei professioni-
sti e le garanzie del sistema
fidi saranno i pilastri per far
crescere gli affidamenti a
queste attivita», riflette Scai-
ni. «Ilsistema bancario deve
cambiare: ancora oggi conce-
de credito sulla base di crite-
ri superati. Guarda a patri-
monialita e garanzie, non al
coraggio, all'innovazione e al-
la creativita». Il mondo del
credito cooperativo, rappre-
sentato da Ferrarini ha assi-
curato «maggior impegno a
finanziare = imprenditoria
femminile».

Mentre Fiscale ha racconta-
to come la possibilita di attin-
gere ai tessuti di scarto messi
a disposizione da Gruppo
Calzedonia e un prestito da
15mila  euro  accordati
dall'imprenditore Sandro Ve-
ronesi abbiano consentito al-
lacoop sociale Quid, che pre-
siede, di nascere nel 2013 e
di strutturarsi per dare lavo-
ro a 150 persone con passato
di fragilita. )
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In Veneto operano oltre
97mila imprese femminili,
il 20,3% della base
produttiva regionale. Di
queste (secondole
elaborazioni del Centro
Studi delle Camere di
Commercio Guglielmo
Tagliacarne su dati
Unioncamere-Infocamere)
quasi 20mila, un quinto, si
concentrano nei territori di
Verona (19.581) e Padova
(19.611), seguite in valore
assoluto da Treviso con
oltre 17mila e da Vicenza
con 16mila. Se siguardaal
tasso di femminilizzazione
dell'imprenditoria & Rovigo
aregistrare la quota piu
elevata (23,8%, oltre la
media nazionale), seguita
daBelluno (21,0%), Verona
(20,3%) Padova (20,2%),
Venezia (20,1%), Treviso
(19,9%) e Vicenza

(19,7%). Va.Za.
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