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Le imprese al femminile:
piccole ma piu orientate

a innovazione € green

La fotografia

Rapporto di Unioncamere
con il Centro studi

Tagliacarne e Si.Camera

Giorgio Pogliott

Sono a guida femminile un milio-
ne e 345mila imprese, oltre un
quinto del totale, hanno dimen-
sioni pil piccole e con una minore
capacita di sopravvivenza. Ma so-
no anche maggiormente orienta-
teall’innovazione, investendo di
piu sul digitale e sulla green eco-
nomy, i due assi della transizione
individuati dal Pnrr.

11 quadro dell'imprenditoria
femminile ¢ tracciato dal V Rappor-
to realizzato da Unioncamere in
collaborazione con il Centro studi
Tagliacarne e Si.Camera, presenta-
toieri aRoma. A fine giugno 2022 si
contavano1milione e 345milaim-
prese femminili, il 22,2% del totale
delle imprese italiane - ilnumero
rimasto sostanzialmente stabile tra
il secondo trimestre del 2021 e del
2022 (+0,1%)-, Ma presentano ca-
ratteristiche proprie: sono piti con-
centrate nel settore dei servizi
(66,9% controil 55,7%), hanno mi-
nori dimensioni (il 96,8% sono mi-
croimprese fino agaddetti, contro
il 94,7% delle maschili), con una for=
te diffusione nel Mezzogiorno (il
36,8% delle imprese guidate da
donne operain queste regioni, con-
tro il 33,7% delle non femminili).

Le imprese femminili, inoltre,
hanno una minore capacita di so-

pravvivenza: a tre anni dalla loro
costituzione, restano ancoraaperte
il 79,3% delle attivita guidate da
donne, contro '83,9% di quelle a
guidamaschile e, dopo cinque anni,
la quota delle imprese femminili
che sopravvivono é del 68,1% ri-
spetto al 74,3% delle altre.

Dopo 'emergenza pandemica,
sull’onda della ripresa, un ulteriore
14% diimprese femminili ha inizia-
toad investire nel digitale (a fronte
dell'nn% delle aziende maschili)e un
12%nelgreen (controil9%). Aque-
ste si aggiunge, in misura equiva-
lente alle imprese non femminili,
un 31% diaziende che haaumentato
0 mantenuto costante gli investi-
menti in tecnologie digitali in questi
anni, eil 22% che hafatto altrettanto
nellasostenibilitd ambientale (con-
troil 23% dellealtre imprese). I tut-
to, pero, con difficolta, consideran-
do che meta delle imprese femmi-
nili hainterrotto gliinvestimentio
addiritturaesclude divolerliavvia-
re nel prossimo futuro.

«Difronte alle grandi sfide po-
ste dal Pnrr al sistema produttivo
nazionale, le donne italiane a capo
diunaimpresa stanno risponden-
do positivamente, accelerando sul
fronte degli investimenti digitalie
in tecnologie pil rispettose del-
I’'ambiente - ha commentato il
presidente di Unioncamere, An-
drea Prete-. Ma questa inclinazio-
nevasostenuta ed aiutata. Le im-
prenditrici chiedono di migliorare
laformazione alle nuove tecnolo-
gie 4.0 e greensia alivello scolasti-
co che universitario, un accesso
pili facile alle risorse finanziarie e
una semplificazione delle proce-
dure amministrative».
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