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A Brescia la cultura
vale quasi due miliardi
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La rivincita dopo gli anni durissimi della pandemia
La nostra provincia e settima in Italia: crescono imprese, addetti
e ricchezza prodotta. Piu lenta la ripresa per musica e teatro

m [ biennio del Covid & final-
mente alle spalle. Il ritorno
alla vita sociale con il segui-
to di spettacoli, incontri, fe-
stival, mostre, visite a mu-
sei. Perilmondo della cultu-
ra e della creativita c'¢ una
crescitadiricchezza prodot-
ta, imprese e occupazione.
Un settore che per la nostra
provincia vale 1,9 miliardi
di euro. Brescia & settima in
Italia. APAGINABE9

La rivincita sul Covid: cultura
e creativita valgono 1,9 miliardi

Dopo gli anni duri della
pandemia crescono valore
aggiunto, imprese, addetti
Brescia settima in Italia

Enrico Mirani
e.mirani@giornaledibrescia.it

m I] biennio del Covid & alle
spalle. Crescono ricchezza
prodotta, imprese ed occupa-
ti. Il ritorno alla vita sociale
con il seguito di spettacoli, in-
contri, festival, occasioni di
svago, mostre, visite a musei e
monumenti, turismo ha final-
menterilanciatoil sistema pro-
duttivo culturale e creativo
bresciano. La conferma arriva
dal XIII Rapporto «Io sono cul-
tura», con i dati del 2022, frut-
todella collaborazione tra Fon-
dazione Symbola, Unionca-
mere e Centro studi Gugliel-
mo Tagliacarne. £ un settore
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che per lanostra provincia va-
le oltre 1,9 miliardi (il 4,3% del
valore aggiunto provinciale),
pilt di 28mila lavoratori e cin-
quemila imprese. Un bel sal-
to, considerando che fra il
2020 e il 2021 erano stati persi
mille posti di lavoro e 313 mi-
lioni. Nel2020 il valore aggiun-
toeraprecipitatoal,5 miliardi
(perrisalire parzialmentel’an-
nodopo); diverseimprese era-
no state costrette a chiudere i
battenti. Con 1,9 miliardi Bre-
scia & al settimo posto in Italia
per ricchezza prodotta dal
comparto culturale e creativo.
Rappresenta il 2% dei 95,5 mi-
liardi complessivi del sistema
Italia. Davanti ci sono colossi

come (in ordine) Milano (16,5
miliardi), Roma (13,1 miliar-

di), Torino (5,1), Napoli (3), Bo-
logna (2,5) e Firenze (2,3). Si
piazza invece all’'ottavo posto
per quanto riguarda gli occu-
pati: 28.406 (I'1,9% del totale
nazionale). In questa gradua-
toria ci precede anche Pado-

BRESCIA E PROVINCIA

Superficie 53 %
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Valore. 1l sistema produttivo
culturale e creativo considera
diversi campi: architettura e
design, comunicazione, audio-
visivo e musica, videogiochi e
software, editoria, arti perfor-
mative e visive, conservazione
e valorizzazione del patrimo-
nio artistico. Bisogna aggiun-
gere le attivita (chiamate «crea-
tive driven») che non produco-
no direttamente beni e servizi
culturali, ma utilizzano la cul-
tura come input per accresce-
re il valore simbolico dei pro-
dotti, quindi laloro competiti-
vita. E la base del Made in Ita-
ly. Nel Bresciano, terra di ma-
nifattura, il creative driven va-
le un miliardo e cento milioni.
Fra i settori che costituiscono
il cuore del sistema, la parte

delleone e rappresentatadavi-
deogiochi e software con qua-
si232milioni. Un datoin sinto-
nia con quello nazionale (14,6
miliardi sui 95,5 complessivi).
Alsecondo posto cisono 'edi-
toriaelastampa con pitidi 195
milioni (anche in questo caso
si rispetta il trend nazionale,
che vale 10,8 miliardi). Sem-
pre per valore aggiunto, nel
Bresciano seguono architettu-
raedesign (167 milioni), le arti
performative evisive (80 milio-
ni), la comunicazione (64,6),
musica e audiovisivo (40,9),
patrimonio storico e artistico
(36,2).

Imprese. Le 5.344 del sistema
rappresentanoil4,4% delleim-
prese bresciane. La parte del
leonetoccaaglistudichesioc-
cupano di architettura e desi-

IL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE E CREATIVO

gn: 1.853. L'editoria, invece,
contaben 1.024 attivita; 866 la
comunicazione e 804 il settore
deivideogiochi e dei software.
Quest’ultimo, danoi come ali-
vello nazionale, negli ultimi
anni ha conosciuto un partico-
lare sviluppo, accelerato dalla
pandemia che ha costretto le
persone in casa. Infine, gli ad-
detti: il settore offre piu di
28mila posti di lavoro, il 4,9%
degli occupati totali. Il creati-
ve driven assorbe oltre 15mila
lavoratori. Le attivita culturali
ecreative piti gettonate riguar-
dano!’editoria (3.226), 'archi-
tettura e il design (3.146), vi-
deogiochi e software (2.985).
Sara interessante verificare,
conil Rapporto 2024, gli effetti
della Capitale sul sistema bre-
sciano. Culturae creativitanu-
trono lo spirito e spingono 'e-
conomia. //

Brescia Lombardia Italia
2022 1,913 mid 2022 26,38 nld. 2022 95,510 mid
201 1,673 mid 2021 23,758|‘n| 2021 88,584 mid
2020 1,558 mid 2020 22,6 mid 2020 84,954 mld
2019 1,772 mid 2019 24 mid. 2019 91,678 mid
2022 5.344 2022 58.570 2022 275.318
2021 5.205 2021 57.658 2021 270.318
2020 5.208 2020 57973 2020 274,929
2019 5.181 2019 57.759 2019 274.366
2022 28.406 2022 352.600 2022 1.490.000
2021 27.812 2021 343.000 2021 1.459.767
2020 28.136 2020 339.000 2020 1.468.772
2019 28.987 2019 353.000 2019 1.492.783
sy Inoncarme nfogdb
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CHI, CHE COSA

Il rapporto.

«lo sono cultura» & firmato da
Fondazione Symbola,
Unioncamere e Centro studi
Guglielmo Tagliacarne. La ricerca
e scaricabile dal sito
www.symbola.net.

Il sistema produttivo.
Siarticola nei settori architettura
e design, comunicazione,
audiovisivi e musica, videogames
e software, editoria e stampa,
arti performative e visive,
patrimonio storico e artistico,
creative driven (le attivita che
utilizzano la cultura in maniera
indiretta per il Made in Italy).
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