IL FOGLIO

Quotidiano - Dir. Resp.: Claudio Cerasa
Tiratura: N.D. Diffusione: 25000 L ettori: N.D. (0000118)

3 DATA STAMPA

www.datastampa.it

19-DIC-2023
dapag. 1-8/ fogliol/2

Giovani e forti al Sud

361 medie imprese che corrono
piu del sistema nord.
Mediobanca studia e scommette

S ono 361 giovani e forti. Rappre-
sentano le medie imprese indu-
striali del sud a proprieta famiglia-
re, sotto i 500 dipendenti e i 370 mi-
lioni di fatturato. La notizia ¢ che a
puntare su di loro ¢ nientemeno che
Mediobanca che non ha remore a
sostenere che “c’é un Sud che dimo-
stra di correre piu veloce del resto
d’'Ttalia”. Ascoltate, infatti, cosa dice
Gabriele Barbaresco, direttore
dell’area studi della banca d’affari
milanese. “Non esiste un unico Mez-
zogiorno a cui attribuire un’indi-
seriminata etichetta di area depres-
sa e senza speranza, ma piu Mezzo-
giorni”.

Indagine su un sistema imprenditoriale dinamico. Al Sud

“Alcuni dei quali intraprendenti
e ponte di collegamento con il Nord.
La provincia di Catania, ad esem-
pio, ha una densita imprenditoriale
superiore a quella di Forli-Cesena,
Pesaro-Urbino e Parma”. Per que-
sto motivo “é fondamentale valoriz-
zare le iniziative imprenditoriali di
successo del Sud, certamente
nell’ambito delle piccole imprese, e
diffonderle nelle aree meno svilup-
pate”. E’ il modello di un’imprendi-
toria autoctona, non sussidiata e
non trapiantata. E ancora: “I giova-
ni, frequentemente presenti nelle
amministrazioni locali del Sud, de-
vono essere protagonisti del riscat-
to: essi possono avere un ruolo
nell’ammodernamento e nell’effi-
cientamento della macchina ammi-
nistrativa, condizione essenziale
per fare del Mezzogiorno un’area
business friendly e pienamente ri-
cettiva della grande occasione rap-
presentata dal Pnrr”.

Tanto ottimismo della volonta (e
speriamo anche della ragione) si ba-
sa su una serie inappuntabile di da-
ti che la banca milanese ha elabora-
to assieme al Centro studi Taglia-
carne e Unioncamere. 1’87 per cen-
to di queste “ambasciatrici” del ca-
pitalismo famigliare meridionale
conta di chiudere quest’anno con
una crescita del fatturato contro il
76 per cento di quelle del centro-
nord. I1 92 per cento di loro prevede
aumenti delle esportazioni (contro
1’81 per cento del centro-nord). Il 40
per cento prevede un aumento si-
gnificativo della propria quota di
mercato contro il 22,9 per cento del-
le altre aree d’Italia. In questa dire-
zione sei medie imprese del Mezzo-
giorno su dieci investiranno in digi-
tale e green proseguendo il cammi-
no intrapreso tra il 2020 e il 2022 o
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con nuovi investimenti entro il 2025.
La distribuzione settoriale vede tre
comparti sommare da soli 1’81 per
cento (alimentari-bevande, mecca-
nico e chimico-farmaceutico) con un
mix che Barbaresco giudica in linea
con i grandi trend che caratterizza-
no la nostra societd, demografia e
salute, e foriero di ulteriori prospet-
tive di crescita.

Alla scontata obiezione che 361
pur fantastiche aziende non fanno
una primavera gli economisti di Me-
diobanca rispondono che gia da sole
valgono il 12,6 del valore aggiunto
manifatturiero del sud e che comun-
que lo studio indica un modello di
business da replicare a manetta, un
percorso di competitivita e suggeri-
sce una serie di upgrading. Insomma
nessun compiacimento e tanto lavo-
ro da fare. Quanto alla resilienza
Mediobanca sottolinea che le rondi-
ni del sud I’hanno gia dimostrata nel
decennio 2012-21 quando hanno so-
vraperformato rispetto alla media
italiana (produttivita in crescita del
33,1 per cento) e in condizioni defi-
nite “sfavorevoli”: il livello di tassa-
zione delle medie imprese meridio-
nali risulta piu elevato rispetto al
resto d’Italia, 32,7 per cento contro
299.

Il report di Mediobanca sottoli-
nea anche, con soddisfazione, come
gli imprenditori delle medie impre-
se meridionali rifuggano dalla trap-
pola del piccolo-¢-bello e infatti il
48,6 per cento ritiene utile incre-
mentare la dimensione aziendale
per far fronte all’instabilita dei
mercati e la stessa percentuale ri-
tiene necessario favorire I'ingresso
di competenze “piu evolute” nel
proprio consiglio di amministrazio-
ne. Una quota minore ma significa-
tiva (28,6 per cento) ha in progetto di
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aprire il proprio capitale a soci fi-
nanziari. L'importanza sud-sistemi-
ca delle aziende individuate da Me-
diobanca viene poi ribadita dall’in-
tenzione di incrementare il numero
dei fornitori privilegiando quelli di
prossimitd per avere supply chain
pilu continue e meno condizionate
dal rischio geopolitico. L’ultima
considerazione, non in ordine di im-
portanza (e non positiva), riguarda
la gestione del capitale umano in un
Mezzogiorno che vede fuggire i gio-
vani per studiare altrove e fatica a
fidelizzare i propri talenti, figuria-
moci ad attrarne. Il 29 per cento del-
le imprese prese in considerazione
non adotta nessuna politica per trat-
tenere i dipendenti pili promettenti
e quando si tratta di combattere le
“grandi dimissioni” usa in preva-
lenza la leva salariale mentre solo
1’8 per cento ricorre allo smartwor-
king.

Ma l'insieme di questi dati puo
credibilmente cambiare la narra-
zione a senso unico del nostro sud?
“Sulle vicende economiche del Mez-
zogiorno si fronteggiano due letture
- risponde Barbaresco - Una di im-
pianto macroeconomico che sulla
base di dati aggregati propone una
lettura dal retrogusto un po’ fatali-
sta e auspica massive misure di po-
licy tipo il Pnrr”. L’altra, di approc-
cio microeconomico, cerca di valo-
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rizzare le esperienze imprendito-
riali e di governo pubblico di suc-
¢agso! “Che non mancano ma silpre-
sentano a macchia di leopardo e
non hanno ancora la forza di incide-
re sui dati aggregati. I numeri a no-
stra disposizione ci incoraggiano
pero a offrire una visione che auspi-
chi il contagio e la condivisione. E
poi alcune evidenze sono sorpren-
denti: la provincia di Napoli ha una
presenza imprenditoriale di gran
lunga superiore a quelle di Berga-
mo e Brescia”. E se i calcoli fossero
ricalibrati per tener conto della su-
perficie antropizzabile (il sud é piu
montuoso) i dati sarebbero ancor
piu sorprendenti. “D’altra parte la
stessa geografia economica mutuata
dalla vetusta ripartizione Istat
(Nord, Centro e Sud), appare oggi
desueta e inadatta a cogliere le tan-
te nuances territoriali”. Piazzetta
Cuccia dixit.

Dario Di Vico
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