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QUANTO VALE

IL TURISMO:

25 MILIARDI DI PIL

di Emanuele Imperiali

QUANTO VALE IL TURISMO:
25 MILIARDI DI PIL

Trale novita le mete culturali. Secondo Srm, le presenze straniere al Sud sono circa il 22%, contro un’ancora netta
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predominanza del Centro Nord, dove l'offerta ¢ pit strutturata e sfiora il 37%

interroga sul contributo che il turi-

smo puo offrire all'economia meri-
dionale. Lo scorso anno, ha rivelato a
Napoli qualche settimana fa il direttore
diBancadei Territori di Intesa Sanpaolo,
Stefano Barrese, il Prodotto interno lor-
do turistico al Sud sié aggirato attorno ai
25 miliardi. Una cifra realistica, se si
considera che uno studio di Srm, il cen-
tro studi guidato da Massimo Dean-
dreis, quantificava la crescita del Pil set-
toriale su scala nazionale in 100 miliardi.

Archeologia e turismo

I a stagione estiva é alle porte e ci si

Che il turismo sia in nettaripresa, lo di-
mostranoidati contenuti nel report pre-
sentato a febbraio a Firenze in occasione

del Salone Archeologia e Turi-
smo Culturale 2024. Le pre-
senze a livello nazionale sono
lievemente calate nel 2023 ri-
spetto allanno precedente,
perché, complice I'inflazione,
il forte innalzamento dei prez-
zi che ha interessato molte de-
stinazioni culturali ha influen-
zato in negativo i soggiorni in
alcuni periodi. Anche se il carovita ha
penalizzato maggiormente il Centro
Nord rispetto al Mezzogiorno, se sipen-
sa che i prezzi medi degli alberghi, che
Roma hanno subito aumenti del 37%, a
Venezia del 20%, a Napoli sono rimasti
molto pil1 contenuti. Resta comunque
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Il numero Si stima
di presenze che siano
alSudépari necessari
ameno della 445mila
meta del addetti

Centro-Nord nel settore

elevatol'interesse dei visitatori stranieri,
in particolare da Germania, Francia, Re-
gno Unito, Spagna, Stati Uniti, Brasile e
Australia. Tra le mete maggiormente
prescelte al Sud figuranolaReggiadiCa-
serta, il parco Archeologico di Ercolano,
la Cappella Sansevero a Napoli.

Il trend

Lanovita che si fa strada € quella del tu-
rismo culturale, che aggrega tanti italia-
nj e stranieri i quali vengono nel Mezzo-
giorno per ammirare le bellezze storiche
e archeologiche, e non solo quelle pae-

saggistiche e balneari. O, come pii1 spes-
S0 capita, il viaggiatore che sceglie come
meta delle proprie vacanze le regioni
meridionali, 1o fa coniugando i diversi
aspetti e non sottovalutando neppure la
enogastronomia, altra formidabile leva
di sviluppo territoriale. Secondo Srm, le
presenze straniere al Sud sono circa il
22%, contro un'ancora netta predomi-
nanza del Centro Nord, dove I'offerta tu-
ristica € pill strutturata e sfiora il 37%.
«Senzaun'offerta turistica integrata e di-
versificata — spiegano gli economisti di
Srm - il Mezzogiorno non riesce ad ac-
crescere I'impatto economico sul terri-
torio». Un'interessante tabella prova a
selezionare i diversi tipi di offerta turisti-
ca meridionale: nel Sud i Comuni che
possono apienotitolo rientrare traquel-
li del turismo culturale sono 280, consi-

derando anche Sicilia e Sardegna, sul to-
tale italiano di 414, quindi ben pil della
meta. Di cui 4 grandi citta, Napoli, Bari,
Palermo e Catania.

Le proposte

La Svimez ha dedicato un capitolo del
recente Rapporto alla filiera turistica. I
dati non sono affatto confortanti: il nu-
mero di presenze turistiche per abitante
del Mezzogiorno € pari a meno della
meta del dato medio delle regioni cen-
tro-settentrionali. Complessivamente
le regioni meridionali assorbono circail
20% del totale delle presenze turistiche
in Italia. Cosa serve per diventare com-
petitivi? Innanzitutto, politiche di ac-
compagnamento, poi un‘adeguata in-
frastrutturazione, senza trascurare una
seria formazione di qualita degli addetti
del settore. Intendiamoci, gli strumenti
¢i sono ma spesso sono poco conosciu-
ti. In prima fila figura Cultura Crea 2.0,
l'agevolazione a disposizione delle im-
prese culturali, turistiche e creative del
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Sud, gestita da Invitalia il cui Ceo é Ber-
nardo Mattarella. Finora ha finanziato
oltre 500 progetti, attivando investi-
menti superiori a 100 milioni. Ma si puo
andare oltre, in quanto spendere una
quota delle risorse del Pnrr indirizzan-
dole alle specifiche esigenze dellafiliera
culturale ¢ una modalita coraggiosa di
affrontare il problema. Quali sono le at-
tivita culturali che richiedono maggior-
mente i turisti? La visita di citta, borghi e
paesi, del patrimonio naturale, dei siti
storici e archeologici, dei mercati tipici
locali, del patrimonio museale, nonché,
pur se in misura pii1 contenuta, spetta-
coli, manifestazioni culturali, folklori-
stiche o religiose e veri e propri tour ga-
stronomici

Gli addetti

Se sono tutti d’accordo sul fatto che tu-
rismo e cultura costituiscono un bino-
mio di grande potenzialita per lo svi-
luppo locale, con conseguenti effetti
positivi sureddito e occupazione, allo-
ra vanno scandagliate le criticita nel-
T'offerta e nella domanda di lavoro che
mette in evidenza il report sulle impre-
se e professioni culturali e
creative nel 2023, elaborato
da Excelsior, realizzato da
Unioncamere e Ministero del
Lavoro in collaborazione con
ilCentro Studi Tagliacarne. Si
stima che siano necessari
445milaaddetti nel turismo a
vocazione culturale, di cui,
perrestare alle aree metropo-
litane meridionali, 34.500 nel napole-
tano, 18.960 nel salernitano, 17.600 nel
barese, 17.450 nel Salento, 12.500 nella
provincia palermitana, 11.600 nel mes-
sinese, 8.200 nel catanese, 7.450 nel
trapanese, 5,300 nel siracusano, poco
meno di smila nel casertano, 4.200 nel
ragusano, 4.120 nell’agrigentino e
3.300 nel materano. Ma per essere in
grado di soddisfare la domanda di la-
voro nel turismo culturale bisogna ave-
re profili professionali altamente quali-
ficati, capacidiconiugare elevate cono-
scenze specializzate con talento e crea-
tivita. E su questo che la maggior parte
dei giovani meridionali purtroppo non
offrono gli skill adatti e aloro vengono
preferiti altri, provenienti dal di fuori
delle province meridionali, maggior-
mente in linea con le richieste del mer-
cato.
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