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Si moltiplicano le saracinesche abbassate

Nella Tuscia la spesa si fa nei
Smumdiumlnegnzldtﬂcinm

La grande distribuzione ha uf-
ficialmente

surclasssto nella
Tuscia il negozio di alimentard
sotto casa. Quello che era un
trend avviato da annd, ormad ¢
certificato dai numeri. Si tratta
di un "grande sorpasso” alme-
mi i fermmind i che
segna la crisi va del ne-
gozio sotto cass, incapace di
reggere la concorrenza delle
grmdlmmlzqmt.pmanﬁu
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Spesa nella grande distribuzione,
sempre meno i negozi di vicinato

§I MOLTIPLICANO

LE SARACINESCHE

DE] PICCOLI ABBASSATE
TRA | FATTORI

LA MAGGIORE FACILITA
A RAGGIUNGERE GLI IPER

LO§TUDID

La grande distribuzione ha uf-
fcialmenoe surclassan i nego-
zio di alimentari sotto casa,
Cuello che era un trend avvia-
to da annd, ormai & certiflcato
dal numerl. S0 tratin 41 un
"grande sorpasso” almend in
termyini percentuali che segna
la crisi definitiva ﬁl.':l“ntgmin
sotto caka, incapacae

12 concOrTenza Ezﬂegnm‘:
tene le quali, potendo contare
su volumi di vendita non para-
gonahill, riesce ad ofirire prez-

zl pli vaniaggiosi.

IL FENDMEND

Fenomeno al quale la Tuscia
non & affatto immund: le saraci-
nesche abbassale nel centro
storico di Viterbo ne sono la
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prova. Sempre meno i picooli
che resistono, mentre anche in
citta la grande distribuzione
continua a tagliare nastrl (ul-
timo & stato gquello dell Tpertri-
seount sulla Cassia Nord). A
misurare per la prima wolta
I'aceessibilith ded servizd, in ter-
mini di vicinanze fisica, & un
indlce realizzae nellambito
del progeito Urban Pulse 15 del

Centro studl delle Camere di
commercig Guglielmo Taglia-

came, in collaborazione con
“Il 5ale 24 Ore™,

Tramite tecniche avamzate di
gec-analytics & stamn possibile
calcolare la quots di popolazio-
ne In grado di iungere in
15 minuti a pledi M ne-
gozio della grande distribuzio-
ne organizzata (iper e super-
mercati, discount ¢ minimar-
ket) o del piccolo commercio
&l dentaglio (panifici, macelle-
rie, pescherie, Funivendoli, e
cosl via),

LA MISURAZIONE

Per l'occastone si & scelo di mi-
surare la caplilarita del servi-
zio primario per eccellenza, le-
pato allscquisto del beni ali-

LAZIO

mentar] essenziall, Secondo lo
studio, sono  Barletta-An-
dria-Trani. Bari e Cagliar le tre
province dove & pil facile tro
vare un negozio alimentare
sobto casa, ite da Mapol

Foggia € Taranto: qui cirea ﬁ
6% dei cittadini raggiunge al-
meno un punto vendita in 15
mimah, [ territort meno serviti,
Invece, sono quelll di Belluna,
Riegl, Udine e Trevisa, dove la
prossimita viene garantita &
meno di un cittading su quat-

Lo,

E ¥iterbo? La popola-
zione residente che si
trova entro 13 minut
a piedi da almeno un
negozic  alimentare
gl dettaglio & pari al
48.5% nel capoluogo,
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Percentuale che scen-
de al 31L.5% nel resto
della provincia. Me-
glio va per la grande
distribuzione: che si
travt di un ipermer-
cato o di un discount,
nella Citta del Papi 1l
50% della popolazio-

ne

uno raggivngibile al
massimo in un guar-
to d'ora da casa, Per-
centuale che scende
al 38,7 nei restanti comuni del-
la Tuscia,

Dalbo studio emergono anche i
numeri delle attivita operative
in provincia: a Viterbo ci sono
62 ra iper o supermercati, di-
scount & minimarket, a fronte

di 101 alimentari al dettaglio
che ancora resistenda. n pro=
vincia. i numeri sono rispetti-

vamentel0le 467,
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Un negozio di vicinato di
Yiterbo
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