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RAPPORTO OSSERMARE AL SUD SEMPRE PIU IMPRESE AL FEMMINILE

Economia blu al top
E in Puglia crescono
oli occupati (+7%)

Turismo marittimo, 223mila addett
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Dalla nostra economia Blu

un mare di potenzialita
SVI I_u PPO LAVORATORI IN CRESCITA

Aumentano gli occupati, conun
IL XIIl RAPPORTO OSSERMARE incremento del +7,7% superiore di quattro

volte quello registrato nel Paese (+1,9%)
I[ turismo marittimo impiega 223mila addetti. D'ingeo: tante imprese femminili
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® Con 7.500 km di costa, I'Ita-
lia ha il potenziale per essere
un leader globale nella Blue
Economy, che contribuisce con
circa 70 miliardi di euro
all’economia nazionale e im-
piega oltre 400mila persone, se-
condo i dati dell’ultimo rap-
porto Ue. Questo settore va-
lorizza le risorse
marine e costiere
in modo sostenibi-
le, offrendo mate-
rie prime, energia,
cibo e turismo, e
contribuendo alla
conservazione del-
la biodiversita e al-
la prevenzione dei
rischi naturali.

Secondo una re-
cente analisi condotta dal Cen-
tro Studi «Tagliacarne» rac-
chiusa sul XIII Rapporto
dell’Economia del mare realiz-
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zato insieme a Unioncamere e
Ossermare, il Centro e il Mez-
zogiorno d’Italia racchiudono
complessivamente oltre il 62%
del valore aggiunto generato
dal «Sistema Mare». I1 Mez-
zogiorno risulta in testa con
una quota pari al 32,5% seguito
dal Centro con il 29,8%.

E non é un caso che, per
quanto riguarda il turismo del
mare, in vetta alle preferenze
dell’estate 2025 troviamo pro-
prio la nostra che gli italiani
prediligono tanto per le vacan-
ze brevi — da 3 a 5 pernot-
tamenti-quanto per quelle pitl
lunghe. Ma in testa alla clas-
sifica dei viaggi da 7 giorni e
oltre, dopo parecchio tempo, si
ritrova la Sardegna.

La Puglia trasforma il tu-
rismo in una leva industriale
della sua economia regionale,
strutturando politiche fiscali e
ambientali capaci di sostenere
un settore che contribuisce al
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13% del Pil e impiega 223mila
persone.

Lerelazioni internazionali si
consolidano con una crescita
del +228% degli arrivi stranieri
(2015 2024), mentre un’offerta
sempre piu qualificata punta a
destagionalizzare e potenziare
i segmenti del turismo lento,
enogastronomico e congres-
suale.Questa strategia — basata
su promozione internazionale
mirata, governance integrata e
sostenibilita — & una vera e
propria "ingegneria del turi-
smo", volta a garantire crescita
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economica, occupazione e va-

lorizzazione del territorio.
Secondo i dati del rapporto,

in Puglia cresce del 15,9% il

valore aggiunto diretto, pari a
pit due volte la crescita media
italiana, ferma al 6,6%. Sale
anche il peso dell'economia del
mare sul valore aggiunto com-
plessivo di pit di un punto
percentuale rispetto a quanto
rilevato dal rapporto del 2024.
Aumentano gli addetti, con un
incremento occupazionaie deil
+7,7%, piu di quattro volte
quello registrato nel Paese
(+1,9%). Nel biennio 2022-2024
cresce poi del 2% il numero
delle imprese, in controtenden-
za con l'economia nazionale
che si attesta su un -2,4%.

«Il turismo in Puglia - com-
menta Vito D’Ingeo, presidente
di Confcommercio Puglia - non
¢ solo un importante settore
economico, ma una piattafor-
ma di sviluppo trasversale»

«I dati del rapporto Osser-
mare 2025 sono molto signi-

ficativi per il Mezzogiorno e, in
modo particolare,
per la Puglia; Ci
raccontano del ma-
re, che da sempre,
é stato. Lo & ancor
di pit oggi, soprat-
tutto perché con il
clima di guerra
all’orizzonte, 1lo
sviluppo dell’eco-
nomia € continua-
mente a rischio»,

spiega D’Ingeo.

«Occorre, percio, rafforzare
illegame tra turismo, commer-
cio e servizi, generando rica-
dute positive su tutta la filie-
ra», conclude il presidente di
Confcommercio Puglia.

La Puglia ha un ruolo ri-
levante del «Sistema Mare» e fa
registrare un’incidenza occu-
pazionale del 5.1% e la nascita
di una percentuale importante
di imprese al femminile. Nel
2024, secondo i datidel Registro
Imprese, le imprese femminili
presenti in questo Sistema Ma-

re nel Mezzogiorno € pari al
24,4% delle imprese blu. Il peso
delle donne é predominante
nella attivita sportive e ricrea-
tive, nella filiera ittica. E piu
contenuta, 12%, la percentuale
di imprese femminili presenti
nei settori della movimenta-
zione di merci e passeggeri via
mare e lindustria dell’estra-
zione marina: «Sono due colori
che si mescolano molto bene, il
blu del mare e il rosa delle
imprese femminili - chiosa il
presidente di Confcommercio
Puglia - La formazione profes-
sionale e l’applicazione delle
nuove tecnologie sono due
mondi che ci aiutano a qua-
lificare il turismo e ad aumen-
tare la qualita dell’offerta tu-
ristica. Utilizzo di tecnologie
avanzate e formazione mirata
per elevare la qualita dell’ac-
coglienza. E infine, occorre au-
mentare la promozione di so-
stenibilita e infrastrutture ef-
ficienti (trasporti, energia, or-
ganizzazione urbana)».

Valore aggiunto

Liguria NG 13,8 Liguria
Sardegna  IMNMNENN 8,8 Sardegna
Friuli-Venezia Giulia i s 4 Friuli-Venezia Giulia
Lazio 6,7 Lazio
Campania 6,6 Campania
Sidlia GG 6,0 Sicilia
Marche I 5.5 Marche
Puglia iy 5,1 Puglia
Calabria 5,1 Calabria
Toscana 4,7 Toscana
Abruzzo [N 4.3 Abruzzo
Veneto [N 13,5 Veneto
Emilia-Romagna I 79 Emilia-Romagna
Basilicata [ 2, Basilicata
Molise | 1,6 1 Molise
Piemonte N 1,3 g Piemonte
Trentino-Alto Adige/Sudtirol 1 1,2 W Trentino-Alto Adige/Sudtirol
Lombardia 1,1 W Lombardia
Umbria i 1,0 ™ Umbria
Valled'Aosta M 0,7 : Valle d'Aosta
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Nord-Est  |EEG_— 3.4 Nord-Est
Nord-Ovest NN 2,1y Nord-Ovest
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