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Blue Economy, il Sud é leader
«Boom di imprese e occupati»
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Blue economy,
Sud leader

boom di occupati
e imprese

L'economia del mare continuaa
produrre numeri record. Il Blue
Forum 2025 conferma la cresci-
ta e il cambio di paradigma che
accompagna lo svﬂuppo del
Mezzogiorno emette in eviden-
za I'apporto determinante della
blue economy al Pil.
AntoninoPaneapag. 6

»I1 rapporto del Mise: il comparto vale 217 miliardi
un terzo viene dal Mezzogiorno che porta al 32,5%
la quota di valore aggiunto sulla produzione

UN ASSUNTO

SU QUATTRO I.AVORA
N IMPRESE

DEL MEZIBGIORNE

DELLE AZIENDE HA SEDE
IDATA

AntoninoPane

L’economia del mare continua a
produrre numeri record. 11 XIII
Rapporto Nazionale sull’Econo-
mia del Mare presentato dal Mini-
stero Sviluppo Economico- Ispetto-
rato territoriale, in apertura del
Blue Forum 2025, conferma la cre-
scita e il cambio di paradigma che
accompagna lo sviluppo del Mez-
zogiorno. Il rapporto, redatto a cu-
ra dell'Osservatorio Nazionale
sull’Economia del Mare Osserma-
ree, Centro Studi Tagliacarne,
Unioncamere mette in evidenza
l'apporto determinante della blue
economy al Pil. Vediamo subito
qualche numero oltremodo signifi-
cativo.

ILCOMPARTO

Oggi in Italia sul mare e per il mare
lavorano 232.841 imprese e, insie-
me, assommano a 1.089.710 occu-
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pati. Questo comparto genera un
valore aggiunto diretto pari a 76,6
miliardi di euro, che, se consideria-
moil valoreattivato nelresto dell’'e-
conomia, raggiungei216,7 miliardi
di euro, pari all'l1,3% del Pil nazio-
nale. Eun terzo di questo valore vie-
ne dal Sud. I rapporto mette in evi-
denzachetuttiinumeridiconoche
il settore € in netta crescita in ogni
suo aspetto. Ma il dato che dice di
pit sulla blue economy ¢ che il va-
lore aggiunto diretto arriva a un
+15,9%, cioé vale piu di due volte Ia
crescita media italiana che é ferma
al6,6%. Un altro dato molto signifi-
cativo riguarda il confronto con il
2024: cresce il peso dell'economia
del mare sul valore aggiunto com-
plessivo di pit1 di 1 punto percentua-
le rispetto a quanto rilevato dal X1l
Rapporto, quello del 2024. 1 rap-
porto di Osservatorio Nazionale
sull’Economia del Mare Osserma-
ree, Centro Studi Tagliacarne dice
anche che il moltiplicatore di que-
stanno resta stabile a1,8. Ossia per
ogni euro speso nei settori diretta-
mente afferenti alla filiera mare se
ne attivano altri 18 nel resto dell’e-
conomia.

L'OCCUPAZIONE
Crescono, invece, e in maniera mol-
to significativa gli addetti: con un
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aumento occupazionale del +7,7%,
cioé 'occupazione in questo setto-
re corre piu di quattro volte quello
registrato nel Paese (+1,9%). E non
basta. Nel biennio 2022-2024 il nu-
mero delle imprese, fa segnare un
+2%, in controtendenza con I'eco-
nomia nazionale che si attesta su
un -2,4%. Al Sud si conferma pri-
mato per valore aggiunto, occupati
e imprese. Secondo il rapporto, in-
fatti, il Mezzogiorno consolida il
suo primato di area a maggiore
produzione di valore aggiunto con
una quota del 32,5%. Lo stesso vale
anche per l'occupazione, con il
37,7% al Sud, nonché per le impre-
se, che addirittura si attestano nel
2024 al 49,2%. «La blue economy
ha detto Andrea Prete, presidente
di Unioncamere - si caratterizza
non solo per il contributo crescen-
te allo sviluppo dell'intera econo-
mia nazionale, ma anche per la vi-
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vacith imprenditoriale. Tra il 2022
e il 2024 le imprese sono cresciute
del 2% a fronte di una contrazione
della base complessiva del 2,4%. E
anche una economia piu inclusiva
dal punto di vista territoriale, per-
ché in termini di valore aggiunto
complessivo (diretto e indiretto) in-
cide nel Mezzogiorno per il 15,5%
sul totale dell'economia a fronte di
un dato medio italiano dell'l1,3%,
malgrado al Sud ci sia una minore
capacita di attivare gli altri settori
della filiera rispetto al resto del Pae-
se. A fronte di questi risultati si con-
fermano le difficolta nel reperi-
mento della forzalavororispettoal-
le altre imprese, in particolare per
le competenze di tipo tecnico e per
quelle trasversali. Da ci0 la tradizio-
nale attenzione posta dal sistema
camerale all'irrobustimento della
delle filiere del settore e allo svilup-
podelle risorse umane». Mala cre-

scitanon e di oggi. E per conservar-
la occorre meno incertezza nel pa-
noramainternazionale.

LACRESCITA

«] dati indicano - ha sottolineato
Gaetano Fausto Esposito, direttore
generale del Centro Studi Taglia-
carne - che é stato raggiunto il pic-
co pit alto dell’economia del mare
a partire dal 2019. Anche il contri-
buto della blue economy alla cre-
scita del complesso dei beni e servi-
zi prodotti in Italia € crescente nel
tempo perché & passato dal 5,8%
del 2021 all’attuale 9,5%. Tuttavia
occorre considerare il forte clima
diincertezza che caratterizzal'eco-
nomia: se ci fosse un ulteriore au-
mento di circa il 30% dell'incertez-
za sperimentata fino ad ora, cid si
potrebbe tradurre in una perdita
per la blue economy di 1,2 miliardi
quasi completamente concentrata
nel turismo e nella logistica». Per

Antonello Testa, Coordinatore
dell'Osservatorio Nazionale sull’E-
conomia del Mare OsserMare:
«LEconomia del mareitaliana con-
fermail suotrend di crescita supe-
randoi 216 miliardi di euro di valo-
reaggiunto parial 11,3%del Pil. Ida-
ti confermano la leadership dell'lta-
lia in Europa, a differenza di quan-
to registrato dal Eu Blue Economy
Report 2025 che ci colloca al 4° po-
stocome valore aggiunto dopo Ger-
mania, Spagna e Francia guardan-
do a un perimetro diverso dal no-
stro. La sfida dell'Italia si vince solo
avendo la piena conoscenza dello
scenario marittimo in cui ¢i muo-
viamo e della sua evoluzione in mo-
do rapido e puntuale ed ¢ quello
che noi istituzionalmente, insieme
al Centro Studi delle Camere di
commercijo Tagliacarne - Unionca-
mere, facciamoda piti ditredici an-
ni»,
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