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ReportdiAnfia,

radicomimercice centrostudi Tagliacarne

Auto, ricambi e servizi piu forti della crisi
“Pesanoil 3% dell’economia piemontese”
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1 Piemonte si conferma uno
dei territori piu caratteriz-
zati d'Italia per peso e spe-
cializzazionenell’aftermar-
ket automobilistico. Non tan-
to per la dimensione assoluta
della filiera, quanto per il suo
radicamento strutturale
nell’economia locale e per il
ruolo che Torino continua a
esercitare come uno dei princi-
pali poli nazionali del settore.
Secondo la ricerca “Il setto-
re del’Aftermarket dell’auto-
motiveinmovimento”, realiz-
zata dal Centro Studi Taglia-
carne per la Camera di com-
mercio di Modena e di Torino
con il supporto di Anfia, il
comparto in Italia vale 31, 2
miliardidieuroeoccupacirca
407 mila addetti. La Lombar-
dia guida per valore assoluto,
ma il Piemonte emerge perin-
cidenza sull’economia regio-
nale: aftermarket pesa infat-
tiperil 2,6%, la quota pitialta
a livello nazionale, davanti a
Emilia-Romagnae Veneto.
Undato che collocail territo-
rio in una posizione peculiare:
meno dominante in termini as-
soluti, ma pit1 specializzato e
con una forte dipendenza dal
settore, In Piemonte, infatti, ’af-
termarketé un’estensionenatu-
rale della filiera automotive,
erede di un sistema industriale
che ha costruito competenze e

capitaletecnologicodiffuso.

A livello provinciale, Tori-
noresta trale aree piti rilevan-
tid’Italia, conun’incidenzain-
torno al 3%, insieme a territo-
ri come Modena e Vicenza.
Una centralita che riflette la
storica presenza della compo-
nentistica e la densita di im-
presespecializzate.

Leimprese mostrano segna-
li di tenuta ma anche fragili-
ta: il 24, 8% prevede un au-
mento del fatturato e il 36%
nuove assunzioni, ma due
aziendesu tre segnalano diffi-
colta nel reperire competen-
zeadeguate, con possibili fre-
ni alla crescita. Restano inol-
tre criticitanelle catene di ap-
provvigionamento e nelle
tensioni geopolitiche.

«L’aftermarket, inteso sia
come produzione sia come
vendita di ricambi per auto e
relativi servizi, mostra segna-
li di solidita e dinamica positi-
va, in controtendenza rispet-
toalleincertezze dell’automo-
tive. Il Piemonte si distingue
per il suo peso (2, 6%). Tutta-
via, il comparto condivide sfi-
de comuni: transizione all’e-
lettrico, mismatch di compe-
tenze, nuovi competitor inter-
nazionali e tensioni sulle sup-
ply chain legate al contesto
geopoliticoy.—
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