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DIARIO DI BORDO DELL'ECOMOMIA = CENTRO'STUDI ISTITUTO TAGLIACARNE

IMPRESE, LE NUGVE ATTIVITASOPRA LAMEDIA ITALIANA

el primo trimestre 2026,
N nascono piu imprese in

Lombardia che nel resto
d'Italia. Il tasso di natalita impren-
ditoriale regionale, ossiala percen-
tuale di nuove imprese nate rispet-
to al totale delle imprese esistenti,
si é attestato all'1,98, controI',80
della media nazionale, dato che
evidenzia una capacita diavvio di
nuove attivita pili sostenuta rispet-
to al resto del Paese e conferma il
ruolo centrale della Lombardia nel
panorama imprenditoriale italia-
no. A questa maggiore propensio-
ne alla nascita di nuove imprese si
accompagna pero anche un tasso
di mortalita, cioé la percentuale di
imprese che hanno cessato I'attivi-
ta rispetto al totale delle imprese
esistenti, pili elevato (1,90 contro
I'1,78 nazionale. Il saldo tra iscri-
zioni e cessazioni resta comunque
positivo (+0,08 punti percentuali)
e superiore alla mediaitaliana
(+0,02), confermando una capacita
di crescita del tessuto imprendito-
riale regionale pili robusta rispetto
al resto del Paese.

Un’analisi specifica delle societa

di capitale, imprese che rappresen-

La fotografia

tano una parte significativa della
capaciti competitiva e innovativa
dell’economialombarda, restitui-
sce un quadro leggermente diverso
rispetto a quanto osservato per il
complesso delle imprese. In Lom-
bardia il tasso di natalita di queste
siattesta all’1, 74, lievemente infe-
riore alla media nazionale (1,78),
mentre il tasso di mortalita risulta
pit elevato (1,08 contro 0,98). 1l
quadro evidenzia una dinamica
meno favorevole rispetto alla

media nazionale, caratterizzata da
una minore intensita delle nuove
iscrizioni e da una maggiore inci-
denza delle cessazioni

Spostando I'attenzione sull’'im-
prenditoria femminile, la Lombar-
dia presenta un’incidenza di im-
prese guidate da donne inferiore
allamedia nazionale. Al 31 dicem-
bre 2025, le imprese femminili
lombarde registrate al Registro
Imprese sono 181.469 su un totale
di 940.477 imprese, parial 19,3%, a
fronte di una quota del 22,3%
registrata a livello nazionale.
Milano si conferma il principale
polo dell'imprenditoria femminile
lombarda, con oltre 66 mila impre-

se registrate e una quota pari al
36,8% del totale dell'imprenditoria
femminile regionale. Un quadro
diverso emerge invece se si consi-
dera la forma giuridica delle im-
prese femminili. In Lombardia,
infatti, le societa di capitale rap-
presentano il 33,3% delle imprese
femminili, una percentuale supe-
riore alla media italiana del 27,6%.
Un dato che evidenzia una mag-
giore diffusione delle forme im-
prenditoriali pili strutturate e
patrimonializzate.

Lasituazione si ribalta osser-
vando le societa di capitale a parte-
cipazione esclusivamente femmi-
nile: in questo caso la quotalom-
barda si attesta al 45,4%, al di sotto
della media nazionale del 49,2%.

Dal punto di vista settoriale, il
commercio al dettaglio continua a
rappresentare uno degli ambiti di
maggiore presenza dell’imprendi-
toria femminile. In Lombardia, le
imprese femminili operanti in
questo settore costituisconao il 29%
del totale del comparto, una quota
inferiore rispetto al 30,4% rilevato
alivello nazionale,
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Quota % di imprese e societa di capitali femminili sul totale, al 31 dic 2025

Il LOMBARDIA

IMPRESE FEMMINILI SU

Totale
imprese

ITALIA
22,3%

I , —

=0~ ITALIA

Totale imprese Totale imprese

del commercio femminili
al dettaglio
33,3%
30,4%
—— |

SOCIETA DI CAPITALI
ESCLUSIVAMENTE FEMMINILI SU

Totale societa

di capitali
femminili

49,2%

————

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS118 - S.11219 - L.1992 - T.1748

@2
5c@ | UNIONCAMERE
20



