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Le imprese

Centro studi

Istituto Tagliacarne

1tasso di natalita delle imprese nel
primo trimestre 2026 & dell',85%
nel Centro, superiore allamediaita-
liana del 1,80%. Tra le regioni che
compongono la macro-ripartizione
(ossia Emilia-Romagna, Toscana,
Umbria, Marche, Lazio e Abruzzo),
spiccano soprattuttoEmilia-Roma-
gna, conuntasso di natalita (datodal
rapportotrailnumerodiimprese nate
inunanno elapopolazione diimpre-
se attive nello stesso periodo) del-
1',94%, seguita dalla Toscana 1,91%.
L’andamentocambia se sispostail fo-
cussulle societa di capitale. Inquesto
segmento, infatti, il tasso di natalita
risultaleggermente pili basso del dato
medio nazionale, Se in Italia, infatti,
nel primotrimestre del 2026il tassodi
natalitadelle societa di capitalié stato
dell',78%,nel Centrosié assestatoal-
I',76%, allineandosi conlamedia ita-
lianasolonel Lazio ein Emilia-Roma-
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gna(1,78% in entrambiji casi).

Sul fronte opposto della demo-
grafiaaziendale, il tassodimortalita
delle imprese nel Centro(parialrap-
porto tra il numero di imprese ces-
sate in un anno e la popolazione di
imprese attive nello stesso periodo)
superala media italiana (I',81% con-
trol'1,78% medio), con punte piliele-
vate in Emilia-Romagna (2,05%) e
nelle Marche (2,13%).

Inoltre, le chiusure superano le
nuoveiscrizioniin tuttele regionidel-
lamacro-ripartizione. Faeccezioneil
Lazio, unica regione a registrare un
saldo positivo(0,42%), contribuendo
amantenere pressoché stabilelabase
imprenditoriale del Centro (+0,04%,
afronte dello +0,02% del Paese).

Lasituazione sievolve favorevol-
mente considerandoil tasso dimor-
talita delle sole societa di capitali
(0,99% nel Centro e 0,98%in Italia). In
questo caso, iltasso medio dicrescita
delleimprese dellamacroarearisulta
positivodello 0,77%anche se appena
sottolamediaitalianadello 0,80%.11
dato, inoltre, siconferma positivo in
tutte le singole regioni, toccandoiva-
loripitielevatinel Lazio (+0,98%)ein

Alloggi e ristoranti, il 30% delle imprese ¢ rosa

Abruzzo (0,81%).
Perquantoriguardal’imprendito-
ria femminile, i dati al 31 dicembre
2025 mostrano che nel Centroilpeso
delle imprese rosa & superiore alla
media nazionale (23,01% contro il
22,27%), con picchi significativi in
Abruzzo(25,22%), Umbria(24,74%)€
Lazio(23,26%). Sottoil profilosetto-
riale,leimprese femminili siconcen-
tranoprevalentemente nel commer-
cioal dettaglio, doverappresentanoil
32,24% del comparto (rispetto al
30,37% della Penisola), con ottime
performance nelleMarche(34,94%)¢
inUmbria(34,40%). Rilevanteanche
il settore di alloggio e ristorazione,
composto per il 29,7% da imprese
femminili nel Centro, in linea con il
29,4% nazionale. In questo contesto
spiccano ancora una volta Umbria
(33,4%) e Marche (30,8%) seguite dal-
I'Emilia-Romagna(30,5%). Infine, dal
puntodivistadella formagiuridica, le
imprese femminilidel Centrodeno-
tano unadiffusa presenza disocieta
di capitalichesiattesta suvaloriana-
loghi aquellinazionali(49,05% con-
troil49,18% ), con quote pili elevate in
Abruzzo (51,52%) e Lazio (51,04%).
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La fotografia

Incidenza percentuale al 31 dicembre 2025

[l CENTRO [N ITALIA

Imprese
femminili su
totale imprese

Imprese
femminili su
totale imprese
del commercio
al dettaglio

Societa di
capitale
femminili su
totale imprese
femminili

Societa di capitale
esclusivamente
femminili su
totale societa di
capitali femminili

49,1 492
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