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Cultura,
valore aggiunto
sudel 25,3%
Rapporto eurodivalore aggiuntoedalavoro
- ] - aoltremezzo milione di persone.
[o sono cultura E quantoemerge dalRapporto “lo
sono cultura”, realizzatonel 2026
daFondazione Symbola, Unionca-
Centro studi mere, Centro Studi Tagliacarne e
Istituto Tagliacarne Deloitte. Dalla cultura provengono

el2025il Sistema Produtti-
vo Culturale e Creativo
(SPCC)di Emilia-Romagna,

Toscana, Umbria, Marche, Lazioe
Abruzzo genera 39,8 miliardi di

i16,2%del valoreaggiuntoeil 6,3%
dell’occupazione complessiva,
controil5,7% nazionale inentram-
biicasi. Trail2021eil 2025 il valore
aggiunto é aumentato del +25,3%.
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Cultura,
in quattro anni
valore
aggiunto +25%
Il sistema genera 39,8 il 2025 il valore aggiuntodel SPCC  toin Abruzzo (3,7%).

miliardi di euro di
valore aggiunto eda
lavoro a oltre mezzo
milione di persone

del Centro & aumentato complessi-
vamente del +25,3%, sostanzial-
menteinlineaconlacrescitaregi-
strataalivellonazionale.

Scendendoa un maggiore det-
taglio territoriale, emergono dif-
ferenze ancora pilt marcate. Ro-
ma, con un’incidenza del valore

Il rapporto Leattivita pit direttamentele- ~ aggiunto del SPCCsul totale del-
“Toy SONO clltiifa” gateallaproduzioneeallavaloriz- ~ I'economia provinciale pari al
Mo it zazione culturale conservano un  9,0%,presentail valore pili elevato

Istituto Tagliacarne

on ¢ soltanto la terra dei
N grandi musei e delle citta
d’arte: il Centro Italia & an-
cheunafabbricaculturale diffusa,
capacedi produrrericchezza, crea-
relavoroealimentare innovazione.
Nel 2025 il Sistema Produttivo
Culturale eCreativo(SPCC)di Emi-
lia-Romagna, Toscana, Umbria,
Marche, Lazio e Abruzzo genera
39,8 miliardi di euro di valore ag-
giunto e da lavoro a oltre mezzo
milione di persone. E quantoemer-
gedalRapporto “Iosono cultura”,
realizzatonel 2026 daFondazione
Symbola, Unioncamere, Centro
Studi Tagliacarne e Deloitte. Nu-
mericheraccontanouna filiera tut-
t'altro che marginale: dalla cultura
provengono il 6,2% del valore ag-
giunto e il 6,3% dell’occupazione
complessiva della macro-riparti-
zione, contro il 5,7% nazionale in
entrambii casi.
Positivianche i risultati sottoil
profilodella dinamica.Trail2021e
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ruolo centrale, anche in un ecosi-
stemasempre pilt contraddistinto
daldigitale. I1Core Cultura concen-
trail 57,4% del valore aggiunto el
59,1% dell’occupazione dell'intero
sistema, generando oltre 22,8 mi-
liardi dieuro e occupandoquasi318
mila persone, Ne fanno parteleat-
tivita afferential patrimonio stori-
co-artistico, alle performingartse
artivisive, all’editoria e stampa, al-
I'architettura e design, allacomu-
nicazione, all'audiovisivoemusica,
aisoftwareevideogiochi. Aqueste
attivita fanno capo quasi 94 mila
imprese culturaliecreative, parial
5,2% del tessuto produttivo.

La lettura regionale mette in
evidenza un quadro articolato. A
distinguersi é soprattuttoil Lazio,
doveil SPCCgenera17,7miliardi di
euroeincide per1'8,1% sull’econo-
mia regionale, valore nettamente
superiore sia alla media dell’area
siaaquellanazionale. Seguono To-
scana (5,6%), Emilia-Romagna
(5.4%) e Marche(5,3%), mentre pilt
contenuto risulta il peso del com-
partoinUmbria (4,4%)e soprattut-

all'interno della ripartizione. Se-
guono Arezzo (8,1%) e Firenze
(7,6%), mentre Bologna siattesta
al6,6%. Aldisopradellamediana-
zionalesicollocanoanche Pesaro
e Urbino (5,9%), Modena (5,9%) e
Parma (5,8%).llquadrorestituisce
dunque una forte concentrazione
delle attivita culturalie creativein
alcunideiprincipali sistemiurba-
nieproduttivi dell’area, accompa-
gnata da una maggiore eteroge-
neita negli altri territori.
Nelleregionidel Centrolacultu-
ranonésoltantoun’ereditadapro-
teggere, maun’infrastrutturaeco-
nomica da far crescere, mettendo
inrelazione creativita, competen-
ze,identita einnovazione.
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