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Quando la cuiiura
crearicchezza
Cuneo si scopre
megliodi Mantova

ietenutoieriil 4* focus Cultu-
ra e creativita organizzato
dalla Camera di Commercio di
Cuneo. L’analisi ha riguardato
tre dimensioni: valore aggiunto,
occupazione eimprese. -PAGINA32

Secondoidatidelquarto focus dallaCameradi Commercio tra2021e 25 leimprese creative sonocresciute del 10 percento
LaGrandainevidenzaanche perilnumerodibiblioteche sul territorio che superaampiamente lamedianazionale eregionale

Se la cultura crea ricchezza e posti di lavoro
Per valore aggiunto Cuneo supera Mantova

ILRETROSCENA

ANTONIOFERRERO
CUNEO

a cultura cunee-
se mostra una di-
( namica vivace:

tra il 2021 e il
2025 le imprese culturali e
creative crescono del 10,1%
eil valore aggiunto dell’inte-
ro sistema aumenta del
34,8% a prezzi correnti, rag-
giungendo oltre 811 milioni
di euro. La sfida per i prossi-
mi anni & consolidare questa
crescita e rafforzare il peso
della cultura nell’economia
provinciale, ancora inferiore
alla media nazionaley». Ales-
sandro Rinaldi, vicedirettore
generale del Centro Studi Gu-
glielmo Tagliacarne, haintro-
dottoconun elogiodella vita-
lita della nostra provincia il
quartofocus«Culturaecreati-
vita» organizzato dallaCame-
ra di Commercio di Cuneo e

presentatoieri pomeriggio.
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L’analisi ha riguardato tre
dimensioni: valore aggiunto,
occupazione eimprese. E 1 ri-
sultati hanno ampiamente
smentitoil luogo comune che
vuole Cuneo un centro pove-
ro di offerta culturale. La ri-
cerca dimostra che se ¢’é 'of-
ferta, la risposta della cittadi-
nanza & sempre decisamente
incoraggiante, che si tratti di
cinema, teatro, musica, confe-
renzeolibri. Comehaeviden-
ziatoil presidente della Came-
ra di Commercio Luca Croset-
to, «<Emerge chiaramente dai
dati che la cultura non & sol-
tantoun presidio diidentitae
conoscenza, ma rappresenta
un vero e proprio motore di
sviluppo economico, capace
di generare occupazione, in-
novazione diffusa e valore ag-
giunto per I'intera filiera pro-
duttiva cuneese.

La cultura produce posti di
lavoro e aumento di ricchez-
za, oltre a un arricchimento
perle persone: quanto a valo-
re economico del settore, in
Piemonte Cuneo & stabilmen-

te al secondo posto (dietro
all'inarrivabile Torino, pri-
ma per patrimonio e dimen-
sioni). In particolare, Cuneo
sisegnala per il numero di bi-
bliotechesul territorio che su-
pera, nel rapporto con la po-
polazione residente, ampia-
mente la media nazionale e
regionale. In questa prospetti-
va, la nascita del nuovo polo
culturale «Esseci» sembra of-
frire una buona garanzia per
consentire allanostra provin-
ciadiconfermare, anchein fu-
turo, un ruolo da protagoni-
sta. Equanto auspica Alessan-
dro Rinaldi: «Competenze e
qualitadellavoro, insieme al-
la rete delle biblioteche, al
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llpoloculturale «<Esseci» appenainauguratoaCuneo:il progettodilsolarchitettiha portatolanuovabibliotecanellex ospedale S.Croce
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nuovo polo culturale Esseci e
alle iniziative del territorio,
possono sostenere questo per-
corsoe ampliarela partecipa-
zione. Valutarne i benefici
per le persone e le comuniti
aiuteraaorientarelesceltey.
Caratteristica peculiare di
questo focus & il confronto
con una provincia italiana
che presenti caratteristiche si-
mili alla nostra: dopo Trento
e Pordenone, quest’anno si &
sceltaMantova, secondoil va-
lore aggiunto delle undici
branche di attivith economi-
camisurato dalstat, la provin-
cia con la struttura pii1 simile
a Cuneo su tutto il territorio
nazionale. Tra gli undici am-
biti di confronto, nelle «Attivi-
taartistiche» lasomiglianzaé
evidente: la percentuale del
valore aggiunto & del 2,49
per Cuneo edel 2,44 per Man-
tova. L’aspetto piil rilevante
di questo confronto & che i
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due Comuni capoluogo di
provincia sono compresi fra
quelli a vocazione culturale,
storica, artistica e paesaggisti-
ca. Ma a differenza di Manto-
va, cheall’internodel suoter-
ritorio ha pochi altri comuni
a vocazione culturale e tra
questi non certamente quelli
pil1 popolosi, Cuneo puo an-
noverare sotto l’etichetta di
comuni culturali anche Alba,
Bra, Mondovi e Saluzzo, il
che significa una presenza di
popolazione in comuni cultu-
rali in provincia di Cuneo de-
cisamente pil1 consistente ri-
spetto a quella della provin-
ciadi Mantova.

Latavola rotonda conclusi-
va ha ribadito lo stretto rap-
porto tra cultura, impresa e
societd. L’assessora alla Cul-
tura di Cuneo Cristina Cleri-
co lo ha sottolineato confer-
mando che la sfida del polo
Esseci & «Tenere insieme eco-
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nomia, societa e crescitay, co-
si come Michela Zin, diretto-
reFondazione Pordenoneleg-
ge, ha affermato con convin-

zione che «L'impresa genera
culturaela cultura generaim-
presay. La sintesi conclusiva
I’ha offerta ’onorevole Luigi
Bobba (Presidente Terzjus e
Comitato Global Inclusion)
che ha insistito sulla svolta
concettuale degli ultimi an-
ni, in cui «Nel mondo cultura-
le, alla dimensione relaziona-
le e formativa, si & affiancata
quellaeconomica. Leiniziati-
velegate alla culturanon so-
no piti solo un fenomeno di
belle esperienze ma un’op-
portunita di crescita econo-
mica e di creazione di posti
dilavoroy. Paiono definitiva-
mente tramontati i due stan-
tii stereotipi secondo i quali
con la cultura non si mangia
e il Cuneese sia povero di of-
ferte culturali. —
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