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I arrivo
unanuova

legge

sul libro

‘ Giuli: «<Sostenere
una libreria significa
custodire uno spazio
nel quale il pensiero
puod maturare»

Stati generali librerie

Il Mic prepara un piano
di sistema per affrontare
le criticita del settore

Nicola Barone
Almomento e poco pitdiunan-
nuncio, ma al ministero della
Cultura si prepara una nuova
legge sul libro. Il cambiamento
che attraversa la filiera a vari li-
velli richiede una revisione so-
prattutto considerando le tra-
sformazioni determinate dalle
piattaforme digitali e I'intelli-
genza artificiale, questal'ispira-
zione sottesa alle misure allo stu-
dio di Alessandro Giuli.
Traivarifrontidiinteresse, un
postoin alto e senz’altro delleli-
brerie. llnumero dei negozié fer-
mo, malidentro molto si muove.
A partire dalla funzione stessa
delluogo, punto vendita einsie-
me presidio culturale. «Sostene-
reunalibreria significa custodire
uno spazio nel quale il pensiero
pud maturare, diventare autono-
mo eaprirsial confronto: signifi-
ca dare alla comunita gli stru-
mentiper scegliere il proprio fu-
turo», ha annotato in questo sen-
so il ministro Giulia conclusione
degli Stati generali dellelibrerie.
Inumeridannola misuradel tut-
to. InItalia operano 3.755 impre-
sedel commercio di libri, nuovie
usati, con 4.451 punti vendita e
12.197 addetti. Il fatturato sfiora
1,8 miliardi di euro e il rafforza-
mento occupazionale accompa-
gna la tenuta della rete. Ma il

quadro che emerge dal rapporto
realizzato dal Centro Studi Gu-
glielmo Tagliacarne e Format
Research per I’Associazione li-
braiitaliani, presentatoieria Pa-
lazzo Altemps, affronta anche il
ruolo presente (e potenziale) del-
lelibrerie: non soltanto — comesi
fanotare - posti dove comprare
un libro, ma spazio fisico in cui
un territorio incontrala lettura.
Non diversamente da una biblio-
teca, unteatro, unascuola. Dun-
que un’infrastruttura culturalea
tutti gli effetti. Conla differenza
sostanziale che di mezzo c¢ il
mercato, ogni giorno, dunquela
sostenibilitd economica. E dove
il valore poggia su qualcosa che
non compare manifestamente,
ovverolarelazione. Per duelibrai
sutre ela competenza decisivae
circa sette clienti su dieci sono
abituali. Tornano, si fanno consi-
gliare, riconoscono illuogo come
proprio. Pesano tuttavia criticita
edisuguaglianze.1.’83% dei Co-
muniitaliani nonhaunalibreria:
6.5415u7.896.

Per il presidente di Ali Con-
fcommercio Paolo Ambrosini
«servono misure urgentiin gra-
do di assicurare la sostenibilita
finanziaria, promuovere il ri-
cambio generazionale, stimolare
gli investimenti e contrastare la
desertificazione culturale dei
piccolicentri. Dobbiamo farerete
affinché il ruolo delle librerie
vengariconosciuto e valorizzato
dalle istituzioni». E la distribu-
zione sul territorio a complicare
ulteriormentele cose. Lombardia
e Lazio, dasole, concentrano ol-
tre un quarto della rete (14,4% €
10,8%). Unalibreria del nuovoha
in media 2,9 addetti: in Lombar-
dia sono 4,4, in Trentino-Alto
Adige 4,3, nel Mezzogiorno ap-
pena2,2. Molti presidial Sud, pit
piccoli e pil fragili.
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